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Koncepcja KupTu

Model hybrydowy
Połączenie efektywności hurtowni
(niskie marże, wysokie wolumeny)
z dostępnością dla klienta
indywidualnego

Model karty członkowskiej
Poczucie ekskluzywności i przewidywalny
przychód ze składek. Klient staje się członkiem
klubu i otrzymuje personalizowane rabaty.
Klub zakupowy oparty na społeczności.

Format Suburban
Lokalizacje podmiejskie,
ograniczony asortyment i
technologia sztucznej inteligencji.

GIGAnt różnorodności
Wszystko co potrzebne - dostępne w jednym
miejscu!
Zakupy, restauracja, paliwo, rozrywka, opieka
AUTOMATYZACJA





Grupy docelowe



Analiza konkurencji



Kanwa strategii







Paweł Knyż, Marta Rękawek, Antoni Zalewski 
Analiza na podstawie badania ankietowego: próba badawcza - 32

















Obawy dotyczące konceptu  Pozytywne odczucia  











Mapa użyteczności KupTu
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Jakie obecne trendy będą w perspektywie 20 lat
korzystne dla KupTu, a jakie będą zagrożeniem?

Jak KupTu wykorzysta te pozytywne?
A jak KupTu przygotuje się na zagrożenia?

Trendy korzystne

Sztuczna superinteligencja

Imperializm technologiczny

Wellaging

Rezyliencja żywnościowa

Trendy niekorzystne

Nierówności społeczne

Zniekształcona rzeczywistość

Społeczeństwo uzależnionych

Dehumanizacja relacji



Trendy korzystne
Sztuczna superinteligencja - KupTu bardzo silnie stawia na rozwój sztucznej inteligencji (AI),

jako jedynego właściwego sposobu na zoptymalizowanie swojego funkcjonowania, zarówno

od strony pracodawcy, pracownika, jak i docelowego klienta,

Imperializm technologiczny - Technologia, która obecnie szybko się rozwija w niemal każdej

dziedzinie z całą pewnością wspomoże KupTu w nieustannym procesie wdrażania coraz to

nowszych i bardziej zaawansowanych technologicznie rozwiązań do codziennego użycia w

branży handlowej,

Wellaging - Utrzymanie zdrowia i sił przez seniorów przez coraz dłuższy okres wspomoże

KupTu, jako iż to seniorzy bywają często głowami wielopokoleniowych rodzin, do których

m.in. jest skierowana oferta handlowa KupTu,

Rezyliencja żywnościowa - KupTu, oprócz sprzedaży hurtowo-detalicznej, opiera się również

na samodzielnym wytwarzaniu produktów, które następnie sprzedaje w swoich sklepach,

trend ten ukazuje, że KupTu, podejmując wysiłki w tym kierunku, jest pionierem w branży,

uniezależniając się od zewnętrznych łańcuchów dostaw,



Trendy niekorzystne
Nierówności społeczne - dalszy wzrost nierówności społecznych może spowodować wzrost

presji na sieć KupTu, aby z jednej strony stać się sklepem bardziej ekskluzywnym dla

bogatszych (rola karty członkowskiej), a z drugiej strony bardziej dostępnym dla uboższych,

Zniekształcona rzeczywistość - trend, który może spowodować w przyszłości, że obraz

KupTu w “mainstreamie” może stać się zakrzywiony, a o sklepie mogą zacząć krążyć

miejskie “legendy”,

Społeczeństwo uzależnionych - potencjalni uzależnieni klienci sklepu KupTu mogą

negatywnie wpływać na sieć poprzez wywieranie wpływu na sieć o wprowadzenie

określonych artykułów do sprzedaży, jednocześnie zainteresowanie na tradycyjne produkty

w sklepie oraz wielość usług dodatkowych oferowanych przez KupTu może zejść na dalszy

plan,

Dehumanizacja relacji - ochłodzenie w relacjach bądź ich zanik może negatywnie wpłynąć

na sieć KupTu, z racji tego, że oferta dodatkowa sklepu służy pośrednio również

zacieśnianiu relacji międzyludzkich, szczególnie tych rodzinnych,



A jak KupTu przygotuje się na

zagrożenia?
Karta lojalnościowa KupTu jest odpłatną

subskrypcją, dostępną za opłatą, która w

założeniu ma być dostępna dla wszystkich,

lojalnych klientów, bez względu na poziom

dochodów czy pozycję społeczną,

KupTu, poprzez swoją aktywność w mediach

tradycyjnych, jak i social mediach, kreować

będzie swój prawdziwy wizerunek, walcząc

jednocześnie z potencjalnymi fake newsami,

KupTu zamierza zawsze stać na straży

wartości jaką jest rodzina, relacje

międzyludzkie, czas spędzany razem z

bliskimi, umożliwiając to nawet podczas

codziennej czynności jaką są zakupy

Jak KupTu wykorzysta te

pozytywne?
Sieć KupTu opierać się będzie na AI,

jego intensywny rozwój oznacza

również pośrednio rozwój KupTu,

Nowoczesna technologia leży u

podstaw sukcesu KupTu,

Seniorzy, którzy są dłużej aktywny =

większa liczba potencjalnych

klientów,

Samodzielność wytwarzania

produktów oznacza odporność na

potencjalne kryzysy czy przestoje w

globalnych łańcuchach dostaw
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niskie ceny?
tym razem
na serio

chcesz wiedzieć więcej?
www.kuptu.pl









tylko dziś!









członek klubu



https://www.kierunekspozywczy.pl/artykul%2C112201%2Crynek-spozywczy-2025-dyskonty-w-gore-
convenience-coraz-wazniejsze.html?utm_source=chatgpt.com
https://greenseedgroup.com/food-retailing-insights-in-poland-2024/?utm_source=chatgpt.com
https://stat.gov.pl/en/topics/prices-trade/trade/retail-sales-index-june-2024%2C11%2C106.html?
contrast=default&utm_source=chatgpt.com
https://www.wiadomoscihandlowe.pl/handel-i-dystrybucja/ranking-top-20-sieci-spozywczych-w-
polsce-2025-oto-najwieksi-detalisci-2529107?utm_source=chatgpt.com
https://www.treirealestate.com/medien/downloads/Retail_Park_Report/EN_Retail_Park_Report_2024.
pdf?utm_source=chatgpt.com

Bibliografia:


